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 مطبوعــات را به تعبيــري ركن چهارم 
دموكراســي مي دانند و بر اين اســاس در 
هــر جايي كه قرار بر اطــلاع از نظر مردم 
بر مبناي دموكراســي باشد اين كار بدون 

مطبوعات فعال پيش نخواهد رفت.
در ايــران ابزارهــاي رســانه اي انتخابات 
همواره در حال تغيير بوده اند اما هيچ وقت 
ابزار رسانه اي مطبوعات از صحنه رقابت ها 
كنار نرفته و همواره نقش خود را ايفا كرده 

است.
در زماني بزرگتريــن و مهمترين ابزارهاي 
رســانه اي انتخابات راديو و تلويزيون بودند 
ايــن وضعيت تا ســال 76 ادامه داشــت 
تا در انتخابات ســال 1376 بــا پررنگ تر 
اهميت  و  سياسي  جناح بندي هاي  شــدن 
يافتــن ارگان هــاي مطبوعاتــي احزاب و 
گروه ها نقش نشــريات مكتوب به خصوص 
پوســترها و بروشــورها و روزنامه هــا در 
اطلاع رساني بسيار پررنگ تر شد به گونه اي 
كــه در روزهاي پايانــي تبليغات انتخابات 
رياســت جمهوري 1376 تيراژ و مخاطب 
روزنامه هاي آن زمان بســيار زياد و به تبع 
تأثيــر فكــري آنها در ميان مردم بيشــتر 
شد. در سال 1380 رســانه برتر انتخابات 
رياست جمهوري روزنامه ها بودند و بسياري 
از گفتمان هــا و مباحثات طرف هاي رقيب 

در روزنامه ها دنبال مي شد.
شــرايطي كه براي روزنامه ها پيش آمد و 
با رشــد ســواد كامپيوتري جامعه امكان 
بهره گيري از اينترنت براي اطلاع رســاني و 
تبليغات اينترنتي فراهم شد و جالب اينكه 
بســياري از روزنامه ها نسخه هاي اينترنتي 

نيز منتشر ساختند. 
زبان  فارســي  ماهواره هاي  انتخاباتــي  در 
فعاليت زيادي داشتند و در انتخاباتي ديگر 
تلويزيــون و مناظره هاي بين داوطلبان آن 
بــا تحليل هاي مطبوعــات مهمترين ابزار 
رسانه اي انتخابات بودند البته در انتخابات 
ســازوكار  كه  اســلامي  شــوراي  مجلس 
استفاده از تلويزيون كمتر مورد توجه بوده 
اين مطبوعات بوده اند كه محور رســانه اي 

انتخابات شده اند.
پرشــور كردن فضاى انتخابات، نظارت بر 
برگزارى انتخابات ســالم، كمك به تهييج 
انتخاباتي، انجام تبليغــات قانوني، كنترل 
احساسات جامعه در وراي مباحث سياسي، 
دفــاع از منافــع ملي و اخــلاق اجتماعي 
بخشي از وظايفي است كه در ايام انتخابات 
بــر وظايف هميشــگي مطبوعــات اضافه 

مي شود.
در بررســي رســانه اصلــي ايــن دوره از 
انتخابــات، برخــي بــر محوريــت تلگرام 
تأكيــد دارند هرچند تلگرام در حال حاضر 
بيشــترين كاربــران را در ايــران به خود 
اختصاص داده اســت اما بايد توجه داشت 
اقبال جامعه ايراني به تلگرام در حالى است 
كه پيام رسان فيسبوك، لاين، اسكايپ وايبر 
و واتــس اپ رده هاى بالا را در بين كاربران 

جهان به خود اختصاص داده اند و تلگرام در 
رده بندى تعداد كاربران پيام رسان ها در رده  
يازدهم جهان اســت ولى به طرز عجيبى 
در ايران به رده نخســت صعود كرده است. 
در واقع به نظر اهــل فن "جامعه ايران در 
فقدان رســانه هاى اجتماعى مطرح با يك 
تغيير كاربــرى غيرعادى از تلگرام كه يك 
پيام رسان اســت به جاى رسانه  اجتماعى 

خبرى استفاده كرده است."
 صاحبنظــران بر اين باورند كه "بايد توجه 
داشــت گســتردگى تعداد كاربران تلگرام 
هرچند فرصت تبليغاتى و ارتباطى به وجود 

مى آورد اما داراى ايراداتى نيز هست."
 تلگــرام يك رســانه يا شــبكه تمام عيار 
اجتماعى نيســت و به صــورت ذاتى يك 
پيام رسان است، پيام رسان ها براى ارتباطات 
خصوصى و محدود طراحى شده اند از اين  

جهــت تلگرام هرچند بــراى چت و پچ پچ 
كردن ابزار خوبى است، در انتشار گسترده 
اخبار موثق، ابزار خيلى مؤثرى نيســت و 
چون محتوا در كانال هاى فاقد نظردهى و 
يا گروه هاى بسته منتشــر مى شود امكان 
راســتى آزمايى اطلاعات و اخبــار در آن 
بسيار محدود است كه ظرفيت بالايى براى 

شايعه سازى را به وجود مى آورد.
 برخلاف توييتر، فيسبوك و اغلب شبكه ها 
كه كاربر با نگاهى به فيد اخبار و تايم لاين 
خود به محتواى صفحاتى كه دنبال مى كند 
دسترســى پيدا مى كند در تلگــرام كاربر 
براى چك كردن همه پســت هاى گروه ها 
و كانال هايى كه دنبــال مى كند بايد مدام 
و مكرر از يكى به ديگرى برود و اين باعث 
مى شود اكثر كاربران هرچند در كانال هاى 
زيادى عضو باشــند عملاً هيچ وقت نتوانند 
تمام محتــواى كانال هــا و گروه هايى كه 
عضو هســتند را دنبال كننــد و در عمل 
تأثيرگــذارى كانال هاى تلگرام به نســبت 

تعداد اعضايشان بسيار محدود مى شود.
 بى راه نيســت كــه بگوييم اگر رســانه اى 
مثــل توييتــر فيلتر نبود تلگــرام هيچگاه 
كاركرد وســيع رسانه اى پيدا نمى كرد و در 
ايران دچار اين رشــد حباب گونه در تعداد 
كاربــران و تنوع كانال ها نمى شــد. باتوجه 
انتخابات  دوران  خاص  حساســيت هاى  به 
كانديداهــا، احزاب و نهاد هــاى اجرايى و 
نظارتى بايد مراقب مضرات تلگرام بخصوص 
شايعه ســازى در آن باشــند و به ياد داشته 
باشــند برخلاف فيســبوك و توييتر، رصد 
و واكنش به منابع انتشــار شايعات نيز در 
تلگرام امرى دشوار و بسيار زمان بر است."

ايــن برخي از ايراداتي اســت كه از تبديل 
انتخابات  محــوري  رســانه  بــه  تلگــرام 

پيشگيري مي كند.
بــا ايــن شــرايط همچنــان مطبوعــات 
نقش آفرين اصلي انتخابات در اين دوره نيز 
خواهند بود تا ركن چهارم دموكراســي به 
وظايفي كه در انتخابات از او انتظار مي رود، 

در اين انتخابات نيز عمل كند.

در مطبوعات  هميشــگي  نقش آفريني 

ت
خابا

 انت

همدان پيــام  مديــران  كــه  روزى   
درخواســت مجوز براى انتشــار را دادند 
هرگز و هرگز فكر نمى كردند كه 10 سال 
بعد در چنين روزهايى ســالگرد تأسيس 
نه تنها يــك روزنامه بلكه يك مؤسســه 
رســانه اى درخور و برجســته را جشــن 

بگيرند.
همدان پيــام امروز 11 ســاله مى شــود؛ 
11 ســالى كه با سپرى شــدن روزهاى 
طاقت فرســا و پرهزينه اى طى شــده تا 
از دفتــرى كوچــك و دو اتاقه در حوالى 
ميدان مركزى شهر به دفترى متوسط در 
ميدان آرمگاه و حالا در آستانه افتتاح فاز 

چهارم چاپخانه خود قرار دارد.
كمتر روزنامه دارى در اين كشــور به ويژه 
در بخــش خصوصــى بــه چاپخانه دارى 
مى انديشــد و داشــتن آن را با شــرايط 
موجود يك رؤيا و كارى سخت مى پندارد 
مگر اينكه به مانند همدان پيامى ها تفكرى 
استراتژيك و بلندنگر داشته باشد و به اين 
بيانديشــد كه از دل يك استان محروم و 
كم توســعه مؤسسه اى رسانه اى بسازد كه 
به اندازه 2 روزنامه كشورى پرسنل ادارى 

و مطبوعاتى داشته باشد.
اگر براى مركزنشــينان راه اندازى روزنامه 
اغلــب از گذر وابســتگى به احــزاب يا 
چهره هاى سياسى با نفوذ بوده پايه گذارى 
همدان پيام اين خصيصه را هم نداشت تا 
مســتقل و با جسارت در مســيرى گام 
بگذارد كــه در آن «ســرها بريده بينى 

بى جرم و بى جنايت» ....
اينگونــه بود كــه همدان پيــام ناباورانه 
حركــت خــود را آغاز كــرد و ابتدا از 3

شماره در هفته كار خود را با مشقت آغاز 
كرد. از نبود نيروى حرفه اى دراســتان تا 
نبود چاپخانه مناسب كه هر روز بايد براى 

چاپ به تهران فرستاده مى شد. 
همين مشقت و سختى ها بود كه داشتن 
يك چاپخانه را به ذهن همدان پيامى ها 
انداخت. كار اما ســخت و پرپيچ بود به 
اندازه اى كه بايد سال ها صبر مى كردى. 
روزنامه گســترش پيدا كرد و نيروهاى 

آماتــور زيرِ پر و بالــش را گرفته بودند 
تــا بالا بيايد وبالا هم آمــد تا جايى كه 
ســال متوالى در جشــنواره مطبوعات 
مقام آور شــد و اين نشــان از بالندگى 
و رشــد داشت. رشــدى كه محدود به 
روزنامه نمى شد و از ايجاد 15 نمايندگى 
شهرستانى گرفته تا انتشار هفته نامه هاى 
متنوع و مناسبتى نشان داد كه ظرفيت 

اين بزرگى را دارد.
حالا ديگر همدان و همدانى ها در بالابلند 
مطبوعاتى هاى كشور ايستاده بودند و پيام 

همدان را با "همدان پيام" مى شــناختند. 
اما همدان پيام فقط سرودنش براى خود 

نبود.
تأسيس 2 شــعبه چاپخانه در همدان و 
تبريز و انتشــار روزنامه هاى ديگر استان 
موجب شــد تا با كاهش هزينه ها و ايجاد 
توانمندى اقتصــادى و فرهنگى در غرب 
كشور مطبوعاتى هاى نوپا هم جان بگيرند 
و رشد فرهنگى را بالنده تر پيگيرى كنند.

اينجا اما در دورن همدان پيام هم مؤسسه 
بزرگ و بزرگ تر شد تا جايى كه پرسنل 
به بيــش از 2 برابر نيروهاى يك روزنامه 
رســيد تا چرخ نيروهاى فعال اســتان از 

چرخيدن فرهنگ بچرخد.
همدان پيام امــا قطارى بود كه روى ريل 
تنهايى هــا حركت مى كرد و ســوختش 
اميــدى بود كــه مؤسســان و نيروهاى 
پابكار در آن مى دميدند. چه ســنگ هايى 
نبود كه از بيرون به ســمتش آمد و چه 
بى مهرى هايــى كه انديشــه در چرخش 
ريل و فرمان توســعه نگرش داشت و چه 
ســدهايى كه بر ريل نهاده نشــد؛ از منع 
محتسب گرفته تا بدانديشگى خناسان در 
راه كه ســعى در توقف و يا اختيار گرفتن 

اين نيروى پرشتاب داشتند.
امــا راه همانى بود كه از ابتدا نهاده شــد 
و حركت توســعه اى به سمت بخش هاى 
اقتصادى و انديشــه در كارآفرينى استان 
گذاشــته شــد و كار به ايجاد و گسترش 
فازهــاى چاپخانــه در ابعــاد صنعتى و 
تجارى كشيده شــد كه در همين روزها 
خبر افتتاح آن به گوش خواهد رســيد تا 
قدمى ديگر از اين مولود مبارك به دست 

رهبرى انقلاب برداشته شود.
همدان پيام اما دغدغه توســعه اى داشته 
و دارد و اين از دســت هميارى به سوى 
دانشــگاه ها و افزودن توان علمى خود در 
كار و گردآورى كارشناســان و اهالى فن 
در علوم مختلف را نشــان داده كه يكى 
پيشرفت  را  حقيقى اش  خواســته هاى  از 

استان در امور نهادى قرار داده است.
بيراه نيســت اگر گفته شــود كــه امروز 
توســعه محورى و بلند نظــرى جارى و 
ســارى در همدان پيام را يكى از الگوهاى 
توسعه اى استان بدانيم و به آن بباليم كه 
چنين انديشــه هايى توانســته در استان 
پرســنگلاخ همدان رشد و نمو پيدا كند. 
شايد الگوى پيشــرفت همدان پيام بتواند 
ديگر هم اســتانى ها را به اين جســارت 
و انگيزه برســاند كه مى توان حتى روى 
ريل تنهايى و سختى به ايستگاه توسعه و 
پيشرفتى رسيد كه غايت آن رشد استان 

باشد.
امروز پنجشــنبه قرار است خانواده بزرگ 
همدان پيام يكبار ديگر سالروزى را جشن 
بگيرند كه پايه گذار الگويى برجســته از 
خواســتن و توانستن با وجود تحريم هاى 
بيرونــى و مضيقه هــاى درونــى بــوده 
اســت. البته با همراهى و همگامى ديگر 
رسانه چى هاى اســتان كه در اين مسير 
ياريگر اين انديشه بالنده بوده اند و امروز 
براى ترفيع پرچم اين رسانه مى ايستند تا 
پرچم فرهنگ، رسانه و توسعه در استان 
همچنان اهتزاز داشــته باشد. امروز همه 
رسانه اى ها شــادمانند از الگو شدن يك 

رسانه در توسعه استان.

براى 12سالگى اش

ستان ا فرهنگى   توســعه  ر  ا خدمتگز

شود  گفته  اگر  نيست  بيراه 
كه امروز توســعه محورى و 
بلند نظرى جارى و ســارى 
از  يكى  را  همدان پيــام  در 
الگوهاى توســعه اى استان 

بدانيم و به آن بباليم
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مهدي غلامي
 روش هاى مختلفى براى طرح ريزى 
پيروزى  و  ســازماند هى  اســتراتژى، 
د ر انتخابــات وجــود دارد كه كمك 
مى كنــد  نامزدها د ر رقابت سياســى 
با رويكرد برتــر و تبليغات موفق ترى 
پا به عرصــه انتخابــات بگذارند. هر 
اند ازه مد ل طرح ريزى شــد ه توانايى 
بيشــترى د ر تبيين شــرايط موجود  
د اشته باشد،  امكان پيروزى را بيشتر 
مى كند . لذا توصيف اين شــرايط؛ از 
مباحــث روان شــناختى و اجتماعى 
كه شــامل الگوى رأى د هــى ايرانى، 
حافظــه و تجربه رأى د هنــد گان د ر 
آخرين انتخابات اســت، آغاز مى شود 
و با مباحث سياســت داخلى (توافق 
هسته اى، نقد و تمجيد كابينه د ولت، 
عملكرد  د ولت قبل د ر قبال مســائل 
د اخلــى و خارجــى، عملكرد  مجلس 
نهم، فضــاى انتخاباتــى (تك قطبى، 
د وقطبى يا چند قطبى و...) ادامه پيدا 
مى كند و با ميزان مشاركت اجتماعى 
مردم و درصد كســب آرا بــه پايان 

مى رسد.
ايــن تبيين احتياج بــه بلندگو دارد. 
هرچنــد بحث هــاى فراوانــى درباره 
ضرورت هاى عــدم ورود مطبوعات به 
عرصه هاى جناحى و سياســى مطرح 
شده و مى شــود، اما واقعيت آن است 
كه در شــرايط فعلى ايران، نمى توان 
توقع داشــت كه نيروهاى سياســى 
براى بيــان ديدگاه و مطالباتشــان و 
جلب افكار عمومى از اهرم نيرومند و 
نگيرند.  بهره  مطبوعات  چون  مفيدى 

از ســوى ديگر نيز اين انتظار چندان 
با واقعيات اجتماعى امروز تطابق ندارد 
كه مطبوعات و مخصوصــاً روزنامه ها 
و هفته نامه هــا از پرداختــن بــه يك 
واقعيت عينى به نام سياســت روز و 
جارى جامعه (كه از نگاه روزنامه نگاران 
رويدادى با ارزش هاى خبرى بســيار 
بالاست)، حتى با تهديد و حكم دادگاه 

خوددارى كنند.
رفتار  مى شــود  مشــاهده  بنابرايــن 
و  سياســت  عرصــه  در  مطبوعــات 
دســتيابى و ارزيابى  شرايط و ارائه اين 
دســتاوردها مى تواند نتايج بسيارى از 
بازى هاى سياسى را تغيير دهد؛ چراكه 
اين توانايــى را دارد كه نيرومندترين 
افــراد را ضعيف جلــوه دهند. حتى 
سياســتمدارانى كه به داشتن روابط 
خوب با رســانه ها مشــهورند نيز به 
نگرانــى خــود در اين مــورد اعتراف 
مى كنند چــون به ايــن موضوع كه 
«پيروزى در اين جبهه دشــوار است» 

علم دارند.
اين موارد سبب شده است كه بيش از 
70 درصد هزينه هاى انتخاباتى تنها به 
تبليغات و آگهى ها اختصاص پيدا كند 
و تنها كمتر از 5 درصد به ميتينگ و 

همايش ها برسد.
البته اين درصدها با تعريف مناســب 
و نهادينه شــدن حزب تغيير خواهد 
كرد. ليكن با شرايط كنونى در ايران، 
مى توان اذعان كرد كه با نبود سازوكار 
مناســب حزبى و وجــود جبهه هاى 
خلق الســاعه و همچنيــن عملكــرد 
ناصحيح جنا ح ها در گذشته؛ هفته هاى 

انتخاباتى، بيشتر به كام رسانه ها خوش 
بيايد.

اين روند در دوره هاى گذشــته سبب 
زيادى  مستقل  كانديداهاى  كه  شــد 
در اســتان هاى مختلف كشــور بروز 
و ظهــور كنــد. در همــدان نيز اين 
وضعيت وجود داشــت و امــروز نيز 
هســت. رقابت در اين شرايط هم تيم 
مجرب مى طلبد و هم هزينه بالا لازم 
دارد. لذا برداشت نامزدهايى كه از دو 
مورد برخوردار بودند به اين سمت بود 
كه دسترســى بالقوه آنها به روزنامه و 
نشريات همدان در بالفعل شدن اهداف 
بسيار است. بهمين خاطر بخش قابل 
توجهى از استراتژى مبارزاتى خود را 
به اين حــوزه اختصاص دادند. ازاينرو 
ارتشى از ســخنگويان ستادى شكل 
مى گيرد كه بايد از نشريه اى كه تيراژ 
مناسب و مخاطب عمومى خوب دارد، 
در راســتاى مد ل طرح ريزى شــد ه، 

بيشترين بهره بردارى به عمل آيد.
اين اتفاق در دوره نهم انتخابات مجلس 
خانه  مى شود  موجب  اسلامى  شوراى 
مطبوعات استان تعرفه مشخص آگهى 
و ويژه نامه و تيراژ مشخص تعيين كند 
و چون ايام انتخابــات روز درآمدزايى 
تعدادى از صنف ها محسوب مى شود، 
از اداره وقت ارشــاد خواسته مى شود 
تا از انتشار نشــريات بدون سرپرست 
و غيرفعال جلوگيــرى نمايد. بهمين 
خاطر بيشترين توجه در قالب معدود 
روزنامه و هفته نامــه مى چرخد كه با 
توجــه به مفاهيم مقالات، ســرمقاله، 
تحليــل ، تيتــر و عكس بــه راحتى 

مى توان تشــخيص داد كــه چيدمان 
كدام نامزد با استراتژى و سازماند هى 

همراه بوده است.
در انتخابات پيش رو كه به هفته هاى 
پايانــى خــود نزديك مى شــود، اين 
مباحــث پيچيده تــر از قبــل دنبال 
خواهد شــد؛ چراكــه رُقبــا از دوره 
گذشته شناخته شده تر و تعداد بيشتر 
اســت. همچنين ديگر اين ذهنيت در 
كانديداها نهادينه شده كه بين متغير 
كسب رأى و رســانه هاى چاپى رابطه 
معنادارى وجــود دارد. مثالى در اين 
خصوص بهتر مسأله را روشن مى كند. 
طبق بــرآوردى كه جهت مشــاركت 
مردم در انتخابات دور گذشــته شكل 
گرفتــه بود؛ به ازاى يك واحد افزايش 
در استفاده از رسانه هاى چاپى، بخت 
مشــاركت در انتخابات حدود 3 برابر 
شــده بود. اين اتفاق در حاليست كه 
با گسترش انواع نرم افزارهاى موبايلى 
و كامپيوترى كه امروز به عنوان پديده 
در جامعــه ما ظهور كــرده و در بازار 
تبليغات تجارى موفق بوده، رابطه قابل 
توجهى با انتخابات ايجاد نشده است. 
يعنى نتوانســته تأثير بسزايى بر روى 
كاربــران خود در خصــوص انتخابات 

بگذارد.
گرچه تبليغات قانونى در 2 هفته پايانى 
است، ليكن ردپاى نامزدها هفته هاست 
كه سياهه مى شود. لذا بايد منتظر ماند 
و ديد از انــواع روش هاى طرح ريزى، 
جهــت پيــروزى د ر انتخابــات كدام 
نامزدها از رويكرد تبليغاتى موفق ترى 

در آن 14  روز استفاده مى كند.

 مهدي ناصرنژاد
  انتخاباتي كه ســال هاي پس از پيروزي انقلاب 
اسلامي در ايران برگزار مي شود متمايز با خلق وخو 

و رنگ ولعاب تمام انتخابات دنيا است.
 ايــن حــرف يك ادعــا نيســت، بلكــه پايه و 
اســاس آن بر مبناي خشت هاي پخته و استوار 
مي باشــد. دلايــل بيشــماري وجــود دارد كه 

داريم.  صادقه اي  انتخابات 
به همان صداقت و راســت و درســتي آن كشاورز 
زحمتكــش و بي شــيله و پيلــه روســتايي كــه 
شناســنامه اش را چــون دُري گرانبهــا به ســينه 

مي فشارد و به پاي صندوق رأي مي آيد. 
يا همان پيرزن خوشــدل و مهربان سيمايي كه روز 
انتخابات قرار ماندن در كنج خانه و پستوي تنهايي 
را نــدارد و به ســتون قامت فرزنــدان و نوه هايش 
متوســل مي شــود تا مُهر اميدي بر كناره ســجل 
قديمي اش بخورد و باورش باشد هنوز زنده است و 

براي خويش عدد و رقمي به شمار مي آيد.
 از طرف ديگر براي مجلس و رياســت جمهوري و 
شــوراها هم انسان هايي نامزد مي شوند كه بيساري 
از آنان فقط و فقط سوداي خدمتگزاري و عشق به 

فرزنديِ وطن دارند.
 در ميان آنان جوان ها و حتي موي  سپيد كرده هايي 
هستند كه دارا و ندار همين خاك و همين سازوكار 
اجتماعي مي باشــند و بسيارند مردان و زنان ايراني 
كه يقين دارند و قلبشان براي بودن با مردم و كردار 
نيك مي تپد و شعارشــان اين است كه، هستم اگر 

مي روم، گر نروم نيستم.
قسمت نيست همه باشند، آنهايي هم كه هستند از 
خوبان هم هســتند اگرچه به طريقي پيش روند تا 

بلكه ره صد ساله را كوتاه تر به مقصد رسند. درستي 
ســخن اينكه ما مردمي مسلمان و معتقد هستيم و 

خداي را گواه انديشه و كردار خود مي دانيم.

 تــوكل مي كنيــم و واگذارش به خــدا كه هرچه 
مصلحت توســت همان باشــد. ايمان داريم و هر 
تصميم و شــيوه اي به شرط رضاي خداوندي است. 

قوانين و نوشــته هايمان نيز بر اساس اصول و راه و 
روش سزاوارانه است. 

وليكــن آنكس كــه در ضلالت قدم برمــي دارد و 
نمي داند چه بر ســر اعتماد و انتقاد مردم و قوانين 
و هنجارهاي مدني مي آورد. گناه بزرگي اســت اگر 
شــك كنيم، صراط مســتقيم همان راه رسيدن به 

مقصود واقعي و سرمنزل سعادت و بشريت است.
 ســبقت گرفتن در همان صراط مستقيم ممكن و 
ميسور مي باشد، بدون اينكه بخواهيم از حريم مجاز 

و دلنشين خويش پا فراتر نهيم.
 نهايت درســتي و پاكي انتخابات ما اين اســت كه 
خودمان رأي مي دهيم، خودمان انتخاب مي كنيم، 
دوســت داريم در ميدان وجود باشــيم، دوســت 
داريــم دنيا ما را ببيند، دوســت داريم بهترين ها و 
اصلح ترين ها در كانون اجرا و قضا و تصميم باشند. 
دوست داريم مردمي عاقل و دانا و دادخواه شناخته 

شويم. 
مي خواهيــم بــه ايراني بــودن خودمــان بباليم. 
مي خواهيم بدانند از دنيا جلوتر هستيم؛ چرا كه در 
كشــاكش تاريخ چند هزار ساله خود بيشتر از تاره 
به دوران  رسيده ها تمرين كرده ايم و طعم پيروزي 

و غرور را زودتر از همگان چشيده ايم. 
دوســت داريم دنيا بدانــد، پاك تريــن و بهترين 
انتخابــات را داريــم و نه به ناحق كســي را محق 
مي دانيم و نه با ناداني آتش مي افروزيم كه خودمان 
را در آن بسوزانيم. انتخابات را با زيباترين واژه هاي 
اخلاقــي تعريف مي كنيم تا در تاريخ بنويســند در 
اين انتخابات رأي دهنده و رأي گيرنده اخلاق الهي 
داشــتند و عيار خلق وخوي اينان از بهاي زعفران 

ايراني هم فراتر است.

رسانه هاي استان ورود 
جدي تري به عرصه 

انتخابات داشته باشند 
 در فاصلــه يــك مــاه مانــده تا دو 
انتخابــات مهم و سرنوشت ســاز مجلس 
شوراي اســلامي و خبرگان رهبري و در 
شــرايطي كه روند بررسي صلاحيت ها و 
رســيدگي به اعتراض هــا همچنان ادامه 
دارد، مباحث مختلفي در فضاي سياسي 
و رسانه اي كشور مطرح است كه هر يك 
از آنها به نوعي با انتخابات 7 اســفندماه 

هستند. مرتبط 
در ميان اين مباحث دو موضوع مشــاركت 
حداكثري و انتخاب درست و آگاهانه بيش 
از ديگر موضوعــات مورد توجه قرار گرفته 
اســت. آنچه در خصوص هر يــك از اين 
دو موضــوع اهميت بيشــتري دارد، نقش 
و ميــزان تأثيرگذاري اشــخاص، نهادها و 
گروه هــا و بخش هاي مختلــف جامعه در 

تحقق آنهاست.
يكي از عوامل مؤثــر در انتخابات كه اتفاقا 
نقش كليدي در افزايش مشاركت عمومي و 
نيز فراهم شدن زمينه هاي اننتخاب آگاهانه 
و درســت دارنــد، رســانه ها و مطبوعات 
هستند كه از جايگاه ارزشمندي در جامعه 

برخوردارند.
در عرصــه انتخابات نيز نقش رســانه ها و 
مطبوهات بســيار مهم و كليدي اســت و 
فعالان رســانه اي در اين خصوص رسالت 

مهمي برعهده دارند. 
رسانه ها مهمترين وسيله و ابزار براى جهت 
دادن به افكارعمومي و ترغيب افراد جامعه 
براى شركت در انتخابات به شمار مي روند 
و فعاليت هاى مؤثر آنها در عرصه انتخابات 
و آگاهى بخشي به مردم بسيار مؤثر است. از 
اين رو رسانه ها بايد به گونه اي تلاش نمايند 
كه انتخابات با حضور حماســي مردم و با 

موفقيت برگزار شود.
از سوي ديگر رسانه ها و مطبوعات در رونق 
بخشيدن به انتخابات نقش بسزايى دارند و 
با توجه به نقــش و جايگاه خود در جامعه 
مى تواننــد آرا و نيازهاى واقعــى مردم را 

دسته بندى كرده و منعكس نمايند. 
رســانه ها همچنين مى توانند ضمن تبيين 
شاخص هاي اصلي نمايندگي مجلس براي 
مــردم، چهره هاى شايســته را نيز معرفى 
نمايند تــا مردم در انتخابشــان واقع بين 
بوده و اسير تبليغات كاذب و بعضاً دروغين 

نشوند.
بدون ترديد رسانه ها اين نقش را در صورتي 
مي توانند به خوبي ايفا نمايند كه همكارى 
و تعامل خوبي ميان ستاد انتخابات استان 
و فعالان رسانه اي و مطبوعاتي وجود داشته 

باشد. 
در فضاي سياســي اســتان نيز كه شاهد 
تحركات و فعاليت هاي انتخاباتي هستيم، 
از رســانه ها و مطبوعــات انتظار مي رود 
بــا ورود جدي تــر و برنامه ريزي شــده، 
بــه عرصه انتخابــات، نقش خــود را در 
زمينه هاي مشــاركت و حضور حداكثري 
از يكســو و فراهم نمودن شرايط انتخاب 
درســت و آگاهانــه مــردم بــا توجه به 
شاخص هاي تعريف شده براي نمايندگي 
مجلس شوراي اسلامي و خبرگان رهبري 
و نيز نيازها و اولويت هاي استان به خوبي 

ايفا نمايند. 

محمد سهرابي
 جهان امــروز را به دليل اهميت خبررســاني و 
نقش كليدي رسانه ها در زندگي، عصر اطلاعات نام 
نهاده اند. در چنين شــرايطي كشورهايى كه داراي 
توانايى و اقتدار بيشترى در تبادل اطلاعات و قدرت 
رسانه اي بالايي هســتند، از ظرفيت بيشترى براى 

كسب هدف و تأمين منافع ملى نيز برخوردارند. 
بر اين اســاس رسانه ها در عرصه هاي مختلف داراي 
نقشــي مهــم و بي بديــل هســتند و در واقع امور 
مختلف جامعه بدون حضور و نقش آفريني رسانه ها 

امكان پذير نيست.
از ســوي ديگر انتخابات به عنــوان عرصه اي كه در 
آن مشــاركت و نقش آفريني مــردم در تصميمات 
مهم اجتماعي و سياسي متجلي مي شود، از اهميت 

خاصي برخوردار است.
در نظام جمهوري اســلامي ايران نيز كه مبتني بر 
نظريه مردم ســالاري ديني اســت، راه هاي حضور 
مؤثر مردم در نهادهاي قدرت به صورت مســتقيم و 

غيرمستقيم پيش بيني شده است. 
تشكيل نظام اسلامي مبتني بر مردم سالاري ديني 
از بركات انقلاب اســلامي در كشــورمان اســت و 
مردم تعيين كننده سرنوشــت خويشند و در تمامي 
صحنه هاي سياسي، اجتماعي، اقتصادي و... حضور 

و مشاركت همه جانبه دارند. 
با اين اوصاف نقش و جايگاه رســانه ها به عنوان پل 
ارتباطــي بين مردم و حاكميــت در موضوع مهمي 
چون انتخابات كاملاً روشــن است و در هر نقطه از 
جهان كه انتخاباتي برگزار و مردم پاي صندوق هاي 

رأي حاضر مي شــوند، رســانه ها و مطبوعات نقش 
كليدي و تأثيرگذار خود را در ابعاد مختلف از جمله 
مشاركت مردم در انتخابات، روند برگزاري انتخابات 

و انتخاب آگاهانه دارند.
البته در جهان امروز رسانه ها در همه عرصه ها حضور 
دارند، اما شايد در هيچ زمان و شرايطي، مثل زمان 
انتخابات نقش رســانه ها برجسته و بااهميت نشود، 
به طوري كه بخش عمده اي از فرآيند انتخابات چه 
به لحاظ ســخت افزاري و بهره گيري از كاركرد و برد 
تبليغاتــي آن و چه از منظر نرم افزاري براي نهادينه 
كردن رفتــار انتخاباتي و رهبري افــكار عمومي بر 

دوش رسانه هاست.
نقش اين ابزار قدرتمند در انتخابات تا جايي اســت 
كه هــر كانديدايي كه از امكانات و مانور رســانه اي 
بيشــتري برخوردار باشد، از شــانس بيشتري براي 
پيروزي در انتخابات نســبت بــه رقبايش برخوردار 

خواهد بود.
از طرفي فعالان سياســي براي حيات سياسي خود 
نيازمنــد مخاطب هســتند و در اين راســتا نقش 

رسانه ها و مطبوعات كاملاً روشن است.
در نگاه نخست بايد گفت كه رسانه ها و مطبوعات با 
توجه به رســالت و وظايف خود، نقش مهمي در امر 
برگزاري انتخابات دارند و دســت اندركاران انتخابات 
مي توانند با اســتفاده از ظرفيت رســانه ها گام هاي 

مؤثرتري براي برگزاري مطلوب انتخابات بردارند.
البتــه نقش رســانه در انتخابات تنهــا در فرآيند 
برگــزاري و چگونگي آن محدود نمي شــود، بلكه 
بازتــاب جهاني آن را نيز تســهيل مي كند و تاثير 

آن مدت هــا پس از انتخابات نيز تداوم مي يابد. در 
واقع رسانه ها در پوشش خبري، افزايش مشاركت 
مردمــي، پويش سياســي و نظارت بر ســلامت 
انتخابات، حضوري مؤثر دارند و بخشي از واقعيت 
جهان رســانه اي شده معاصر را بازنمايي مي كنند. 
در چنين ساختاري، انتخابات به عنوان ابزار اصلي 

حضور مردم پذيرفته شده است. 
يكي از ابعاد مهم نقش آفريني رســانه ها در عرصه 
حداكثري  مشاركت  براي  زمينه ســازي  انتخابات 
مــردم در انتخابات اســت. از مطبوعات به عنوان 
ركن چهارم دموكراســى ياد مى شود. ركنى كه از 
يك طرف با مردم و از ســوى ديگر با حكومت در 
ارتباط است. نقش رسانه ها در مشاركت در همين 
بين معنا پيدا مى كند. براى ايجاد مشاركت لوازم 
گوناگونى نياز است در اين ميان رسانه ها به عنوان 
كانال هاى اتصال بين كارگزاران و شــهروندان در 

مشاركت هاى گسترده نقش آفرين هستند.
البته از اين منظر رســانه ها به خــودى خود واجد 
قدرت نيستند، آنچه به رســانه ها قدرت مى بخشد 
توانايى آنها براى شــكل دهى به افكار عمومى له يا 
عليه حكومت مى باشــد. بنابراين مى توان اين تعبير 
را هم به كار برد كه رســانه ها واســطه اصلى ميان 

سياستگذاران و توده مردم  هستند.
رســانه ها به عنوان يكى از اركان جهان مدرن در 
پويايى و شكوفايى دموكراسى نقش فزاينده اى به 
عهده دارنــد و از آنجايي كه مشــاركت و رقابت 
از نمودهاي مردم ســالاري اســت، نقش رسانه ها 
در افزايش مشــاركت و جهت دهى افكار عمومى 

بى بديل است.
البته نقش رســانه ها در اجراي باشــكوه  انتخابات و 
زمينه سازي براي حضور حداكثري مردم در صحنه 
انتخابات محدود نمي شــود، بلكه بســتري را براي 
انتخابي آگاهانه و از روي شناخت براي مردم فراهم 
مي كند و محتواي آن را نيــز تحت  تأثير خود قرار 
مي دهد. رســانه ها مي توانند به مــردم كمك كنند 
تا شــناخت جامع و دقيقــي از نامزدهاي مورد نظر 
با معرفي كامل و جامع پيدا كنند و بر اســاس اين 
شــناخت مطمئن و آگاهانه، تصميم نهايي را اتخاذ 

نمايند.
رســانه ها همچنين بــا تبليغ نامزدهــا و گروه هاي 
سياســي مي توانند باعث آشــنايي مردم از ديدگاه 
سياسي و اجتماعي و حتي ايدئولوژي نامزدها گردند 
و اين آگاهي منجر به انتخاب فرد اصلح و شايســته 

براي جامعه مي شود.
در جوامع مردم ســالار و دموكراتيك از نظر بيشتر 
مردم مبارزه انتخاباتى آن چيزى اســت كه توسط 
رسانه هاى گروهى پوشش داده مى شوند و اين طرز 
تفكر تا حد بسيارى توانسته است جايگاه رسانه ها را 

در چنين جوامعى تبيين نمايد.
بــه هر حال نقش كليدي رســانه ها و مطبوعات 
در انتخابــات كاملاً روشــن و در ابعــاد مختلف 
قابــل بررســي و تحليل اســت. درا يــن ميان 
ترغيــب مردم به حضور حداكثري در انتخابت و 
زمينه ســازي براي آن از يكسو و فراهم نمودن 
شــرايط انتخاب آگاهانه از سوي ديگر از اهميت 

است. برخوردار  بسزايي 

زعفران قيمت  بــه  باتي  نتخا ا سخنگويــاناخلاق  ارتش  سخنگويــانعــزم  ارتش  عــزم 
مطبوعاتمطبوعات ز  احـــرا در  ز   احـــرا در   

نقش مهم رسانه ها در انتخابات
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تبليغاتــى يك حزب يا نامزد خاص، به معناى صفر و 
صد نيست و رســانه نبايد براى رسيدن به هدف كه 
پيروزى فرد مورد نظر اســت، وسيله هرگونه جريان 
و محتوايى شــود. منظورم اين نكته است كه تعهدى 
نبايد از سوى رسانه به طرف مقابل ايجاد شود كه در 
آن براى پيروزى بر رقيب، هرگونه انتظارى از رســانه 
وجود داشته باشد. انتخابات رويدادى گذرا و مقطعى 
است اما رســانه و ارتباطش با مخاطبان، هميشگى 
اســت، پس مواظب باشــيم كه منافع بلند مدت را 

قربانى منفعت مقطعى و گذرا نكنيم.
رضا توكلى: شايد انتظار آن مى رود عرض كنم 7 روز 
تبليغات انتخاباتى ولى آنچه تجربه نشان داده است در 
مورد انتخابات مجلس شــوراى اسلامى اتفاقاً قبل از 
آغاز رسمى تبليغات مى تواند زمان حساس ترى براى 
فعاليت رسانه اى در اين حوزه باشد؛ چراكه در روزهاى 
آزاد تبليغات بخصوص در حوزه هاى انتخابيه كوچك 
كانديداها ابزارهاى بهترى چون سخنرانى، تراكت و... 
بــراى معرفى خود در اختيار دارنــد. اما قبل از آغاز 
فعاليت رسمى تبليغاتى رسانه ها در فضايى كه آرام تر 
است بهتر مى توانند به امر انتخابات و وظايف خود در 

اين حوزه بپردازند.
 رســانه ها ديدگاه هاى احزاب را بايستى به چه 

شيوه اى براى مردم تشريح كنند؟
مهدى شيخى: غالباً احزاب هم براى خود، رسانه در 
اختيار دارند و هنگامه تبليغات و انتخابات فعاليت هاى 
پررنگ تــرى انجــام مى دهند و اگر كفايــت نكرد و 
خواســتند از ديگر رسانه ها اســتفاده كنند، رسانه ها 
بايد بيشترين ســود مالى را از اين فرصت ببرند. در 
ســطح كلان نيز نمايندگان منتخب مردم از مناطق 
كم برخوردار غالباً ابزار همــان احزاب در پايتخت در 

راستاى منافع حزبى شان خواهند شد. 
 رضا بهراميان: مشكل مطبوعات و رسانه هاى ما اين 
است كه سياست زده شده اند و يا عملاً به دكان احزاب 
و دنباله رو آنان تبديل شده اند هرچند در ظاهر همگى 

پسوند مستقل را يدك مى كشند!
در ثانى انعكاس خواســت ها و برنامه هــاى احزاب در 
ايام انتخابات جزو وظايف و رســالت هاى نشــريات و 
رسانه هاست و اصولاً اجتناب از اين كار تخطى از رسالت 
حرفه اى است. تلاش براى تحزب گرايى و كمك به اين 
روند از وظايف رسانه ها است حتى اگر اين احزاب با منافع 

و خواست مالكان رسانه ها چندان همسو نباشند.
معرفى و نقــد منصفانه برنامه هاى احزاب (اقتصادى، 
سياسى، فرهنگى و...) در برشى ملى و استانى مى تواند 
بسيار براى افكار عمومى مؤثر باشد و اين را رسانه ها 

بايد انجام دهند.
 رضا توكلى: معتقدم اصولاً در ايران تحزب شــكل 
نگرفته اســت تا از وجود احزاب حرف بزنيم بلكه آن 
چه در ايران شاهدش هستيم يك سيستم جناح بندى 
اســت كه ســنخيت چندانى با آنچه كه حزب گفته 
مى شــود ندارد. حزب و نظام حزبــى در تئورى هاى 
سياســى تعاريف مشــخصى دارد كه بــه هيچ وجه 
سيستم سياســى ايران را نمى شود حزبى خواند، در 
چنين سيســتمى مرزبندى هاى سياسى گاهى دچار 
اختلال شده و اشخاص به راحتى مى توانند در شرايط 
مختلف وارد جناح هاى متفاوت شوند، كه اين يكى از 

آسيب هاى عمده نظام غيرحزبى است.
 بنابرايــن در ايران حزبى وجود نــدارد تا مطبوعات 
حزبى براى رساندن پيام حزب خود به مردم را داشته 
باشيم، مسلماً اگر حزب وجود داشته باشد مطبوعات، 
رســانه و ارگانى رســمى خواهد داشت تا مبلغ افكار 
و انديشه هاى آن باشــد، پس مشكل اصلى در ايران 
نبودن حزب و شكل نگرفتن تحزب و نبود انتخابات 

حزبى اســت كه از پايه هاى توســعه يافتگى سياسى 
مى باشــد. اصولاً كار رسانه و به دنبال آن امر انتخاب 
مردم در چنين شــرايطى چندان آسان نيست چون 
كانديداها شناســنامه و برنامه مشخصى كه از طرف 
حزب به آزمون گذاشــته شده باشد ندارند و رسانه ها 
مجبورند تحليل هاى خود را برمبناى ادعاى كانديداها 
قرار دهند كه نمى تواند چندان مطلوب باشــد و تبعاً 
مــردم نيز به اين منوال نمــى توانند انتخاب چندان 
دقيقى داشــته باشــند و هر آنچه اتفاق مى افتد بر 
اســاس حدس و گمان قابل تاوًيل و تفسير است زيرا 
همچنانكه گفته شــد كانديداها شناسنامه و عملكرد 
مشــخصى كه قبلاً به آزمون و قضاوت گذاشته شده 
باشــد ندارند. بنابراين در چنين شرايطى مطبوعات 
مجبورهســتند كه تا حدى خلأ عــدم وجود احزاب 
سياســى كه نقش معرفى كانديدا و برنامه آنها را كه 

همان برنامه حزب است بر دوش بكشند.
*مهمتريــن وظايف رســانه ها در روز قبل از 
انتخابات و روزى رأى گيرى چه مى تواند باشد؟

مهدى شــيخى: خويشــتن دارى، دعوت مردم به 
مشاركت، استفاده از نظرات كارشناسان و خبرگان در 
راستاى انتخاب برتر و تصميم گيرى عاقلانه كه منجر 
به انتخابى شــود كه براى جامعه و مردم مفيد واقع 
گردد و به مردم يادآوري و سفارش نمايند كه كسى 
يا كسانى را انتخاب كنند كه باتقوا و مردم دار و قانون 
مدار باشند و از تعصب، احساسات سرريز، بداخلاقى 
و ايجاد مزاحمت عمومى پرهيز شــود. پخش كردن 

توصيه هاى بنيانگذار انقلاب اســلامى و رهبر معظم 
و ديگر نخبگان و الگوهــاى جامعه نيز حايز اهميت 
است. روز رأى گيرى، اما حساب و كتاب و نانوشته هاى 
مربــوط به خود را دارد كه مى تــوان به جرأت گفت 
خارج از حيطه بيان و بررســى رسانه هاست. رسانه ها 
در چنين روزى مى توانند حداقل دو وظيفه اصلى زير 

را به انجام برسانند:
اول انعــكاس اخبــار و رويدادها و پوشــش جريان 
مشاركت مردم و دست اندراكان و نظرخواهى از مردم. 
دوم توصيه هاى قانونــى و اخلاق انتخاباتى و نظرات 

كارشناسان و سنجش گران آمارهاى انتخاباتى.
رضا بهراميان: پاسخ به اين سؤال بستگى به وضعيت 
عمومى انتخابات و رويكرد رسانه در تشويق و تحريك 
مردم به مشــاركت و يا بيطرفى و يا حتى مخالفت با 
جريان انتخابــات دارد و در هر يك از 3 حالت گفته 
شده رســانه راهبرد خاص خود را در محتوا و شكل 

مى طلبد.
رضا توكلى: ايجاد آرامش و فراهم آوردن فضايى 
دور از تنش. دعوت از كانديداها و شهروندان براى 

رعايت قانون.
 جايگاه اخلاق رسانه اى و حرفه اى و مواردى كه 
رسانه ها در زمان انتخابات بايستى آن را مورد 

توجه داشته باشند، چيست؟
 مهدى شــيخى: حق گويى، قانونمدارى، پرهيز از 
چند چهره بازى و معاملات سياسى و ايجاد روشنگرى 
و آگاهى بخشــى 4 وظيفــه اصلى رســانه ها به ويژه 
در زمان انتخابات اســت. بعضى از رســانه ها به ويژه 
رسانه هاى اينترنتى، با اندكى پيشنهاد مالى به راحتى 
تبديل به آلبوم تصاوير نامزدى خاص مى شوند. بعضى 
از نشريه ها نيز پايبند اخلاق حرفه اى نيستند و رينگى 
بــراى تخريب ايجاد اختلاف و جنجال راه مى اندازند. 
بعضى نوپا و جــوان نيز فقط به دنبال زدن تيترهاى 
عجيب و جذب خوانندگان و كاربران بيشترند و فكر 
مى كنند اين هنر رسانه در جهان معاصر است. امروزه 
در بسيارى از حوزه هاى زندگى متأسفانه اخلاق مدارى 
و حرفه اى بودن، بسيار سست و شكننده شده است. 

بنابراين اخلاق رسانه اى كم از رسالت نبوى نيست.

رضا بهراميان: معرفــى برنامه هاى احزاب و افراد 
مختلف، نقــد منصفانــه، ارائه تحليل درســت از 
وضعيت موجود و برنامه هاى افراد و احزاب، اجتناب 
از تخريب و شايعه ســازى يا بازنشر شايعات، انتشار 
ديدگاه هــاى مختلــف و انعكاس خواســت مردم، 
تطابق نياز و خواست جامعه با برنامه هاى احزاب و 
افراد، ايجاد تعادل در تبليغات و اطلاعات، اجتناب 
از برخوردهاى احساســى و عاطفى با حوادث، افراد 
و احزاب و... از مهمترين مواردى اســت كه بهنگام 

انتخابات بايد مورد توجه دست اندركاران رسانه قرار 
گيرد.

  رضا توكلى: آن چــه تاكنون در حــوزه فعاليت 
انتخاباتى رســانه ها ديده شده است جنبه سلبى آن 
بوده است، با كمال تأسف مطبوعات مناطق ما بيش 
از اين كه به جنبه ايجابى قضيه گرايش داشته باشند 
جنبه سلبى آن را وجهه نظر قرار داده اند. به اين معنى 
كه به جاى اين كه اين مطبوعات به معرفى برنامه ها و 
راهكارهاى نظرى و عملى كانديداها بپردازند بيشترين 
حجم برنامه هاى انتخاباتى اين مطبوعات نقد و گاهاً 
تخريب رقيب اســت كه به هيچ وجه اين امر اخلاقى 
نمى باشد. البته اين بدين معنى نيست كه مطبوعات از 
انتشار انتقادات پرهيز كنند بلكه منظور اين است كه 
اگر قرار است نقدى صورت گيرد لازم است برنامه هاى 
ديگر رقبا نيز منتشر شود تا شهروندان بتوانند در مقام 

مقايسه و قضاوت برآيند.
عوامل تأثيرگذارى رســانه ها در انتخابات چه 

مواردى مى تواند باشد؟
مهدى شيخى: اول رســانه ها ابزار قدرتمندى براى 
تبليغ و شناساندن هســتند و اين آگاهى و اطلاع از 
جريان هاى روزمره، نيازى جمعى است و طبعاً عده اى 
نيز به دنبــال رفع اين نياز هســتند و از اين طريق 

تأثيرگذارى انجام مى شود.
دوم عده اى از مردم با ايمان راســخ تصميم خود را 
در انتخابات گرفته اند. رســانه كمترين تأثير بر اين 
قشــر را دارد. اما عده زيادى نيز منتظر و مشــتاق 
و مترصــد اوضاع و ورق برگشــتن ها و ايجاد موج 
و جريان ها هســتند كه در لحظــات آخر تصميم 
نهايى خود را بگيرنــد. از اين رو مى گويند يكى از 
تأثيرگذارترين اوقات، بعدازظهر روز انتخابات است. 
رسانه بر اين قشر از مردم در اين موقعيت حساس، 
مى تواند بسيار تأثيرگذار باشد. سوم انعكاس سريع 
و صادقانــه اخبار و اطلاعات، تعــداد زياد كاربران، 
گذاشــتن مطالب نويسندگان متشخص و مردمدار، 
در نظرگرفتن نيازمندى هاى اقشــار مختلف به ويژه 
عوامــل  و...  كاران  ورزش  و  فرهنگيــان  و  زنــان 
تأثيرگذارى هستند كه مربوط به خود رسانه و تيم 

كارى آن است.
 رضا توكلى: نخســتين مســأله اى كــه به ذهن 
متبادر مى شــود صداقت در كار رســانه اى است، 
اما معتقدم به غير از صداقــت كارهاى ابتكارى از 
طرف مطبوعات كه متأســفانه در اين مناطق شمار 
چندانى هم ندارند مى باشــد. به اين ترتيب كه اين 
مطبوعــات از آغاز فراينــد انتخابات كه به نظر من 
به طور غيررســمى از همين الان شروع شده است 
تا پايــان آن وحتى بعد از انتخابات نيز به شــيوه 
طرح مطالبات شــهروندان از نمايندگان و وكلاى 
انتخابى مى تواند ادامه بيابد. اين ابتكارات همچنان 
كه در پاسخ پرســش هاى پيش گفته شد مى تواند 
مصاحبه، مناظره و جلســه پرسش و پاسخ را دربر 
بگيرد. البته رسانه اى كه با حساسيت امر انتخابات 
را مــورد توجه قرار مى دهد هم جايگاه رســانه اى 
خود را تقويت مى بخشد هم اين كه موجب مى شود 

شهروندان دقيق تر و درست تر انتخاب نمايند.

رسانـه و تكليـف انتخابـاتىرسانـه و تكليـف انتخابـاتى سمانه جهانگيرى عرش
مقدمه

رسانه ها در زندگى امروزه بشر نقش غير قابل 
كتمان و برجسته اى يافته اند. تا جايى كه مى توان 
گفت تصور جامعه اى بدون رســانه محال به نظر 

مى رسد. 
امروزه وسايل ارتباط جمعى به تمامى جهات 
و ابعاد انســانى را متأثر ســاخته اند و امواج 
اين وســايل به همــه روزنه هــا و حريم هاى 
امن رســوخ كرده اند. امروزه به واسطه وجود 
عقايد  و  افــكار  جوامع  برخــى  در  رســانه ها 
انسان ها مسيردهى مى شــوند و انسان متفكر 
و فعــال به تماشــاچى منفعل راكــد تبديل 
شده است. رســانه هاى مكتوب، على الخصوص 
مطبوعات كه از قدمت بيشترى برخوردارند با 
وجود همه پيشــرفت هاى علمى و تكنولوژيك 
هنــوز از جايــگاه ويژه و قابــل اعتمادى نزد 

هستند.  برخوردار  مردم 
يكى از اصلى ترين كاركردهاى رسانه ها ايجاد تفكر 
عمقى در مخاطب اســت يعنى به واسطه حضور 
رسانه، ياد مى گيرد عمقى تر فكر كند و عمقى تر 
ياد بگيرد و از تفكر ســطحى حذر كند. هرچند 
نبايــد كاركرهاى منفى رســانه ها على الخصوص 
رســانه هاى مجــازى را از يــاد برد، امــا قدرت 

اســتدلال، تجزيه، تحليل و ارزيابى و خلاقيت و 
پويايى بشــر مى تواند به واسطه وجود رسانه ها به 

شدت تقويت شود. 
حال با پذيرش اين حقيقت كه نمى توان رســانه 
را از جوامــع كنونى حذف كــرد، در مى يابيم كه 
تأثير رسانه ها بر زندگى اجتماعى ما بسيار عميق 
و ريشه دار هســتند. گزينش و انتخاب مديران و 
متوليان صالح در اداره امور جامعه بشــرى، يكى 
از مهمترين شاخصه هاى زندگى امروز آدمى است 
كه سبب تعالى امور و پيشرفت روزافزون جوامع را 
در پى داشته است، مى تواند سوژه اى جالب براى 
خوانندگان و صاحب نظــران حوزه هاى مختلف 

اجتماعى باشد.
از اين رو پرداختن به نقش رســانه ها در انتخابات 
ضرورتــى بود كــه در اين شــماره از پيام آدينه 
سياســى هفته و به بهانه برگزارى همايش رسانه 
و انتخابــات به همــت مديريت و تيــم روزنامه 
همدان پيام، در گفت وگو با كارشناسان امر به آن 

پرداختيم.
رضا بهراميان كارشــناس علوم ارتباطات، مهدى 
شــيخى جامعه شــناس و رضا توكلى كارشناس 
علوم سياسى صاحبنظران كارشناسانى بودند كه 
پاسخگوى سؤالات مشترك خبرنگار ما شدند كه 

شرح آن در ادامه مى آيد.

از  كم اهميت تر  انتخابــات  از  بعد  مطبوعات  كار 
پيش و هنگام انتخابات نيســت؛ چراكه در اين 
مقطع مطبوعات بايستى به عنوان نهادى نظارتى 
عملكرد منتخبين را زير ذره بيــن قرار داده و 
براى اجرايى كــردن تعهدات وپيگيرى مطالبات 
شهروندان نقش پايه چهارم دموكراسى را به نحو 

احسن اجرا كنند

با حفظ رويكرد جاافتاده رسانه قبل از انتخابات، 
بايد مــوارد جديدى را صرفاً بدان افزود نه اينكه 
صد درصد شــاهد تغير در فرم و محتواى نشريه 
باشيم! ايجاد صفحه خاص براى انتخابات با عناوين 
ويژه و همچنين افزايش مطالب توليدى و بالاخص 

تحليلى مى تواند راهگشا باشد

با توجه اينكه تبليغ براى كانديداهاى انتخابات 
درآمد و پشــتوانه اقتصادى براى نشــريات 
محسوب مى شــود صاحبان مطبوعات چگونه 

مطالب آنان را پوشش دهند؟
مهدى شــيخى: بهتر اســت بگوييم كه نشريات، 
نامزدهاى انتخاباتى را مى شناسانند و اين با تبليغات 
اندكــى متفاوت اســت. بــه عبارت ديگــر فرصتى 
براى نامزد و مردم فراهم مى كنند كه روشــنگرى و 
اطلاع رسانى صورت گيرد؛ چراكه صرفاً تبليغات براى 
هر نامزدى مقدارى از شأن و منزلت نشريات مى كاهد 

و جانب حق نگه دارى نشريه زير سؤال مى رود. 
اما با اين وجود نشــريه، وســيله و ابزارى قدرتمند و 
سندى ماندگار براى معرفى نامزدها، تشريح برنامه ها و 
گفتمان ها و نقد و بررسى و مقايسه است. اين فرصت، 
بهره مالى نيز براى صاحبان مطبوعات به همراه خواهد 
داشت و منطقى هم هست. اما اولاً ميزان اين درآمد 
و پشتوانه اقتصادى بستگى به قدرت و جايگاه نشريه 
در جامعه و ميان مخاطبان دارد كه هرچه نشــريه اى 
فراگير و مستدل و به روزتر باشد درآمدش نيز بيشتر 
خواهد بود و ثانياً نوع نگرش به اين درآمد و پشتوانه 
اقتصــادى نيز بــا كارهاى ديگر اقتصــادى و بازارى 
مى تواند متفاوت باشد كه اين سرمايه اى براى پرتوان 
سازى نشــريه، قدردانى از زحمات اصحاب رسانه كه 
غالباً ناديده انگاشــته مى شوند و مورد بى مهرى قرار 
مى گيرند، اســت. لذا اگر مبلغ و مقدار آن زياد باشد 
قطعاً ثــواب و بركتش هم بيشــتر خواهد بود. نكته 
مهم اينجاســت كه صاحبان مطبوعات اگر رسالت، 
مسئوليت و تعهد رسانه اى خود را مدنظر قرار دهند 
و اين نگرش را داشته باشند، هر نوع تبليغ و معرفى 
را با هر قيمتى نمى پذيرند و وســيله هدف را توجيه 
نمى كند. لذا با ايجاد ســتون يا اختصاص دادن نيم 
صفحه بــراى مطالب نامزد، برگزارى ميزگرد مكتوب 
نامزدهــا، چاپ بيانيه و جوابيه هاى نامزدها، مصاحبه 
با نامزد، چاپ و توزيع ويژه نامه قانونى نامزد با هزينه 

خودش و... مى توانند راه هاى پوشش مطالب باشند. 
رضا بهراميان: گاهى بــراى زنده ماندن بايد از هر 
راهكار رضايتمندانه و نه بهينه، با آغوش باز استقبال 
كرد. وقتى وضعيت اقتصادى نشريات، نه تنها روبراه 
نيست؛ بلكه در بدترين شكل خود قرار دارد، استفاده 
از فرصت هاى پيش رو از جمله ورود به بحث تبليغات 
انتخاباتى مى تواند راهگشا و چاره ساز باشد. فراموش 
نكنيم نشــريات و رســانه ها، بنگاه هــاى فرهنگى- 
اقتصادى هستند و هيچ اصول و چارچوبى نمى تواند 
آنها را از تدابير اقتصادى درست براى ادامه حياتشان 

باز دارد.
به نظرم حضور مطبوعات به دو شكل مى تواند باشد: 
اولى به صورت غيرمستقيم و با ارائه تحليل ها، تفاسير 
و اخبار در راســتاى خط مشى و شعارهاى مرتبط با 
كانديدا يا حزب مدنظر و ديگرى به صورت مستقيم و 

چاپ رپورتاژ و تبليغات مستقيم.
اينكه به صورت غيرمســتقيم اقدام به حضور در يك 
فرايند تبليغاتى به نفع كانديدا يا جناح خاصى شــود 
بشــرط آنكه نشريه در ســرمقاله خود رسما به اين 
مسئله اشــاره و موضع خود را در انتخابات پيش رو 
براى مخاطبان مشــخص كند و همچنين سعى در 
تعادل و ارايه اخبار ساير نامزدان نمايد اما از تخريب، 
شايعه ســازى و شايعه پراكنى و سانســور خوددارى 
نمايد، اين رفتار را مى توان رويكرد ســازنده در برابر 

رويكرد مخرب رسانه در ايام انتخابات نام برد.
احتمالاً برخى افــراد به بهانه حفظ بى طرفى و 
زير  را  فوق الذكر  رويكرد  نشــريات،  استقلال 
ســؤال ببرند! اما بايد از آنها پرسيد تا به حال 
جهت اســتقلال حرفه اى و تأمين منابع مالى 
نشريات براى رهايى از وابستگى آنان به ديگران 
(يارانه و كمك هاى نقدى) چه كار كرده اند و چه 

تدبيرى انديشيده اند؟
رضا توكلى: معتقدم رســانه زمانــى مى تواند به 
رسالت رســانه اى خود به نحو احســن عمل كند 
كه مســتقل بــوده و منابع مالــى آن قائم به خود 
آن باشــد. اما در مــورد چگونگى پوشــش دادن 
مطالب كانديداهــا به نظرم يكــى از راه ها همين 
شــيوه ميزگرد اســت كه ترتيب داده ايد كه بهتر 

بود حضورى و در فضايى چالشــى برگذار مى شد، 
روش ديگرى كه هم چالشــى بوده و هم مى تواند 
براى مخاطب جذاب باشد ترتيب دادن مناظره هاى 
متعدد است، مناظره هاى دو يا چند نفره با محوريت 
برنامه كانديداها يكى از راه هاى خوب براى آســان 
تر كــردن گزينش مردم اســت. روش ديگرى كه 
مى تواند مؤثر باشــد جلسات پرسش و پاسخ است 
كه بهترين مكانيسم آن مى تواند ترتيب دادن آن از 
طرف كانديدا و پوشش دادن آن از جانب مطبوعات 
باشد. نشر ديدگاه و برنامه كانديداها به شيوه مجزا 
نيز ساده ترين و مرســوم ترين شيوه تحت پوشش 

قرار دادن ديدگاه كانديداها است.
وظايف رسانه ها پيش از انتخابات، زمان انتخابات 

و پس از انتخابات بايستى چگونه باشد؟
مهدى شيخى: وظيفه كه مشخص است چه پيش از 
انتخابات و چه بعداً و آن رعايت حتى المقدورى رسالت 
روشــنگرى و حق گويى در چارچوب قانون است. اما 
اســتراتژى، كاركرد و عملكرد مى تواند متناســب با 

موقعيــت تطبيق و تغيير يابد. به نظر من اصلى ترين 
كار و اســتراتژى رســانه هاى چاپى و شــنيدارى و 
چندرســانه اى پيش از انتخابات، معرفى و شناساندن 
و نقد و بررســى و مقايسه و به چالش كشيدن و ارائه 
اخبار و تحليل است. يعنى آگاهى بخشى در خصوص 
نامزدها. زمان انتخابات، نوع رســانه بايد مشــخص 
گردد. بــراى رســانه هاى نوشــتارى، جمع بندى و 
تلخيص نظريات نامزدهاست. براى رسانه هاى صوتى- 
تصويرى، نظرسنجى و تكرار سريع و اجمالى معرفى 
نامزدها و انجام بحث هاى كارشناسى و ميزگرد است. 
پس از انتخابات كه از همه مهمتر است و متأسفانه در 
جامعه ما بدان نقش و بهاى كمترى داده شــده است 
پيگيرى و مصاحبه هاى مســتند و مستدل است كه 

بايد صورت گيرد.
در هــر ســه حالت، اصحاب رســانه بايــد مراقب و 
مواظب باشند كه ابزار تبليغاتى بعضى سياستمداران 
چندچهــره و پولــدار نگردند كــه در چنين مواقع 

حساسى كم نيستند افراد سودجويى كه با توسل به 
همــه ترفندها در آخرين ماه هاى نزديك به انتخابات 
دست به هر كارى مى زنند تا در جامعه ظاهر گردند و 
نظــر و رأى مردم را بزنند. بخش عظيمى از جامعه از 
رسانه هاخط مى گيرند و با شنيدن و مقايسه اطلاعات 
اين رسانه ها تصميم مى گيرند و لذا كار رسانه به ويژه 
در اين ســه برهه حساس، بسيار مهم و حياتى است. 
چنان كه نخبگان يك جامعه در قبال كسى يا كسانى 
كه به جامعه معرفى مى كنند، مسئولند رسانه ها نيز 
مسئولند. بعضى رسانه ها رو مى شناسم كه براى انجام 
همين وظيفه خطير، عليه نامزدى با روشنگرى درباره 
عملكردها و برنامه هاى پشــت پــرده متظاهرانه اش، 
نه تنها درآمدى كسب نكرده اند كه متضرر هم شده اند 

اما به وظيفه خود عمل كرده اند.
رضا بهراميان: وظيفه رسانه ها اطلاع رسانى، تحليل 
و تفســير وضعيت موجود جامعه است. انتخابات يك 
بحران نيســت كه براى آن سه مرحله قبل و حين و 
بعد متصور باشيم! بلكه برعكس بحران، فرصتى خاص 
براى عرض اندام رســانه ها و نشريات از لحاظ حرفه 
اى، اقتصادى و سياسى است. بنابراين با حفظ رويكرد 
جاافتاده رسانه قبل از انتخابات، بايد موارد جديدى را 
صرفاً بدان افزود نه اينكه صد درصد شــاهد تغير در 
فرم و محتواى نشريه باشيم! ايجاد صفحه خاص براى 
انتخابات بــا عناوين ويژه و همچنين افزايش مطالب 

توليدى و بالاخص تحليلى مى تواند راهگشا باشد.
رضا توكلى: شــايد نتوان مرز مشخصى براى پيش 
و هنگام انتخابات قايل شــد امــا معتقدم كه در اين 
مراحل مطبوعات در 4 حوزه مى توانند فعاليت داشته 
باشند: 1- آگاه ساختن مردم از اهميت مشاركت در 
انتخابات به عنوان يكى از راه هاى مســتقيم شركت 
در پروسه سياسى كشــور2- روشن ساختن جايگاه 
قانونــى، حقوقى و فلســفى موضوع مــورد انتخاب 
(نماينده مجلس، شــورا و يا رئيس جمهور) 3- آشنا 
ساختن شهروندان به جايگاه حقوقى خود در ارتباط 
با انتخابات و نهادى كه قرار اســت مورد انتخاب قرار 
بگيرد. 4- معرفــى كانديدا ها و فراهم نمودن فضايى 
مناســب براى تضارب آرا به دور از غوغاســالارى و 
تشــويش فضاى عمومى جامعه. اما معتقدم كه كار 
مطبوعــات بعد از انتخابــات كم اهميت تر از پيش و 
هنگام انتخابات نيست؛ چراكه در اين مقطع مطبوعات 
بايستى به عنوان نهادى نظارتى عملكرد منتخبين را 
زيــر ذره بين قرار داده و براى اجرايى كردن تعهدات 
وپيگيــرى مطالبات شــهروندان نقــش پايه چهارم 

دموكراسى را به نحو احسن اجرا كنند.
 نقطــه اوج فعاليت رســانه در زمان جريان 

انتخابات چه زمانى است؟
 مهدى شــيخى: در حالت عــادى، حدود 2 هفته 
مانده به انتخابات و رأى گيرى، نقطه اوج حساســيت 
و فعاليت است. اما در حالت غيرعادى مثلاً موج سازى، 
نقطه اوج همراهى و موج ســوارى بر جريان و پوشش 
اخبار و جزئيات و ارائه تحليل هاى درســت و منطبق 
بر واقعيات اســت. به نظر خيلى ها نيز اوقات آخرين 
شــب تبليغات يا بعدازظهــر روز انتخابات نقطه اوج 
است. براى رسانه هاى غيرنوشتارى، بيان سريع ترين 
اخبار مربوط به نتايــج انتخابات را نيز مى توان نقطه 

اوج فعاليت دانست.
رضا بهراميان: به نظرم رويكرد رسانه نبايد متأثر از 
احساس، هيجان و شور و غليان احساسات، كه معمولاً 
در 10 روز تبليغات بروز مى كند باشــد بلكه براساس 
برنامه ريزى انجام شــده و اهداف از قبل تعيين شده 
و توجــه به زمان بندى لازم بــه فعاليت منطقى و بر 
مبناى عقلانيت خود ادامه دهد. اصولاً ورود به كمپين 

ا ا
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